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Tourism Matching! LAS Kras, ORA Krasa in Brkinov ter Promoturismo FVG na srecanju za poglabljanje
razumevanja lokalne ponudbe po€asnega turizma in ustvarjanja ¢ezmejnih mostov za ucinkovito sodelovanje

Sara Sternad

TRST Da je treba zdruZiti moci za
enoten Kras, ki bo lahko dihal z
eno duso, je preprican predse-
dnik Lokalne akcijske skupine
(LAS) Kras David Pizziga, kijev
ponedeljek v trzaskem hotelu
Savoia Excelsior uvedel srecanje
Tourism Matching!, ki ga je LAS
Kras priredil v sodelovanju z Ob-
mo¢no razvojno agencijo (ORA)
Krasa in Brkinov ter deZelnim
zavodom Promoturismo FVG,

Prireditev, kiso jo uvedli élan
dezelne vlade Pierpaolo Rober -
ti, devinsko-nabreZinski Zupan
Igor Gabrovec in Nicola Reve-
lant (Promoturismo), predsta-
vlja povabilo k sodelovanju med
trajnostno usmerjenimi stro-
kovnjaki s podrocja gostinstva,
kulinarike in vinarstva s ciliem
poglabljanja razumevanja lokal -
ne ponudbe podasnega turizma,
hrane in pijade ter ustvarjanja
mostov med Italijo in Slovenijo
in med Krasom in Trstom. Do-
godek sodi v sklop projekta Kras
- Carso II, ki ga sofinancira
Evropska unija v okviru Progra-
ma Interreg VI-AItalija-Slove-
nija 2021-2027.

Potreba po promociji

Snovati dolgotrajne odnose,
ustvarjati in ponujati vabljiva ter
prijetna turisti¢na dozivetja, da
se bo obiskovalec zaljubil v pros-
tor in se vracal. Pa ne le v dolo-
¢enih obdobjih v letu, pa¢ paka-
darkoli, je uvodoma nastel cilje
Pizziga in v isti sapi opozoril na
cene hi§, ki rastejo vzporedno z
naraséanjem turistiénih zahtev,
O Krasu, prostoru, kjer sta ¢lo-
vek in narava v sozvodju, kraju
srecevanja, vse bolj razsirjenega
raziskovanja jam in spoznava-
nja kulinarike, je spregovoril

vodja projekta Kras-Carso [l Edi
Fabjan.

Kljuéna je identiteta Krasa, ki
ga industrializacija ni oplazila,
potrebuje pa ustrezno promo-
cijo z ene in druge strani nek-
danje meje, je dodal sodelavec
LAS Kras Enrico Maria Mili¢ in
ugotavljal, daje v bitkiz veliki-
mi turistiénimi platformami edi-
ni adut razlikovanje, ponujanje
posebnih turisti¢nih doZivetij -
vodenih obiskov, sprehodov,
degustacij, potapljanja, jadra-
nja. Kdo naj torej pride na Kras?
Kdor is¢e kraj z duo.

Turist hote avtenticnost
Kras in Trst, majhni svetovi, §i-
roka obzorja je bil naslov okro-
gle mize, ki so jo oblikovali vod-
ja zdruZenja Slow Food Travel
Francesca Baldereschi, Astrid
Pradnikar z InStituta za odgo-
vorni turizem ROS. Turist in Ri-
ccardo Zanellotti, direktor Sa-
voia Excelsior Palace. Srecanje
je vodila novinarka Primorske-
ga dnevnika Sanela Coralié,
Rdeca nit pogovora je bila
kajpak identiteta. Tako kultur-
na kot kulinariéna in naravo-
slovna, ki je cvet v gumbnici
prostora, katerega zgodbo je tre-
ba zgraditi in trZiti, saj je turist
Zeljan avtenticnih doZivetij, je
poudarila Baldereschi, medtem
ko se je Prasnikar zaustavila pri
potencialu Interreg projektov in
skupnih izzivov ter priloZznosti
za povezovanje, kar predvide-
vadruzbeno vkljuéenost in ak-
tivnosti za odgovorno ravnanje
do okolja. Da si vsi Zelijo vedo-
zeljnih turistov, ki se hocejo v
kraj popolnoma potopiti skozi
njegove zgodbe, je potrdil Za-
nellotti. Pocasen turizem torej,
v katerega za enkrat ne sodijo
gostje ladij za krizarjenje.

LAS Kras David Pizziga

Kras potrebuje navdusence

Zbrani so odgovarjali tudi na an-
keto (sodelovalo je 61 oseb) z
naslovom Kras in Trst - turizem
in promocija. Na vprasanje, kaj
pomislijo, ko slisijo besedo Kras,
je vetina odgovorila, da je to ¢ez-
mejno obmodje vkljuéno s Tr-
stom, paseveda kamen, jamein
doline. V njegov razvoj je bilo
vlozenih premalo sredstev, po-
manjkljivo pa je tudi sodelova-
nje med podjetji in javnimi usta-
novami. Razvoj preprecuje po-
manjkanje povezanosti in sode-
lovanja med turistiénimi ponu-
dniki, kar omejuje integrirana
dozivetja in ucinkovito promo-
cijo ozemlja. Patudi pomanijka-
nje spodbujanja lokalne identi-
tete in omejujoca birokracija z
restriktivnimi okoljskimi pred-
pisi. Idealen turist na Krasu pa

je zave¢ino anketiranih obisko-
valec, ki je navduden nad lokal -
no hrano, kulturo in naravo.
Najbaolj bi bilo koristno, dabiin-
stitucije za turisti¢ni razvoj Kra

sa vlagale zlasti v vodena dozi-
vetja in v kulturne dogodke,
Sportne dejavnosti ter festivale.

Udelezenci so nato prisedli k
»akterjem, ki uresnicujejo sa-
nje« na éezmejnem obmodju: 18
(9 z italijanske in 9 s slovenske
strani meje) organizatorjev ku-
linari¢énih dozivetij in dozivetij
v naravi je predstavilo svojo po-
nudbo in jo v pogovorih skusa-
lo dodatne turistiéno in stro-
kovno razviti. Vecer se je sklenil
s »pocasnime« aperitivom z lo-
kalnimi in trajnostnimi proizvo-
di in kraskimi vini.



